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摘要 : 随 着 移动 交互 技术 的 发 展 ， 受 众 接收 信息 的 渠道 呈现 多 元 化 发 展 趋势 ， 县 级 融 媒体 中 心 想 要 单一 凭借 报刊 、 
广播 、 电 视 等 传播 手段 实现 品牌 营销 已 是 强 努 之 末 。【 目的 】 为 帮助 县 级 融 媒体 中 心 寻找 品牌 营销 的 策略 方法 ， 使 
其 在 未 来 实现 品牌 溢价 。【 方 法】 文章 采用 定性 研究 、 内 容 分 析 、 实 验 法 、 对 比分 析 等 研究 方法 ， 对 县 级 融 媒体 中 
心 的 品牌 营销 现状 逐 层 分 析 ， 列 举 当 下 发 展 较 快 的 县 级 融 媒体 中 心 的 品牌 营销 策略 ， 逐 层 分 析 长 三 角 县 级 融 媒体 中 
心 是 如 何 搭建 多 媒体 矩阵 。 最 后 ， 将 央 媒 品牌 营销 策略 单 纳入 研究 行列 ， 对 比 产 出 数据 ， 为 县 级 融 媒体 中 心 在 未 来 
实现 品牌 溢价 找到 出 路 。【 结果 】 研 究 发 现 ， 融 媒体 中 心 持续 频繁 地 将 产品 信息 点 、 品 牌 记忆 点 植 入 其 中 ， 分 时 段 、 
高 频率 地 输出 ， 可 以 使 受众 印象 深刻 。 但 长 期 处 在 被 动 接受 品牌 理念 的 状态 下 ， 易 滋生 抵触 情绪 。 因 此 ， 在 未 来 地 


方 融 媒体 中 心 的 品牌 营销 必须 拓宽 宣传 渠道 ， 建 设 出 融合 社会 文化 建设 、 便 民 服 务 、 党 政工 作 建设 等 多 位 一 体 的 信 
息 门户 平台 。【 结论 】 只 有 不 断 增 强 与 民众 之 间 的 联系 ， 挖 握 带 有 地 域 特 色 、 城 市 文化 的 本 土 化 营销 模式 ， 灵 活 运 
用 文娱 互动 为 融 媒体 品牌 造 热 ， 多 平台 开展 品牌 营销 宣传 工作 ， 与 企业 进行 合作 交流 ， 多 渠道 获得 粉丝 ， 才 能 增强 
用 户 和 寻 性， 把 观众 留 下 ， 逐 步 形成 私 域 流量 ， 实 现 县 级 融 媒体 的 品牌 溢价 。 
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1. 融 媒 体 品牌 营销 的 概念 适应 时 代 潮 流 的 品牌 符号 。 并 且 ， 这 类 县 级 融 媒体 总 
1.1 县 级 融 媒体 品牌 营销 的 现状 分 析 及 传播 特点 能 紧 跟 热点 ， 把 握 当 下 流行 的 趋势 和 关键 词 ， 有 针对 
当下 县 级 融 媒 体 的 品牌 建设 、 营 销 宣传 工作 更 加 ”性 地 进行 相应 的 品牌 宣传 工作 ， 搭 建 适合 自家 融 媒 体 
注重 内 容 产 出 的 形式 及 发 布 渠道 的 多 样 性 。 部 分 发 展 ”中 心 的 品牌 营销 模式 。 
较 快 的 县 级 融 媒 体 中 心 更 是 将 重心 放 在 了 提升 作品 内 2021 年 7 月， 暑期 档 热 播 剧 《你 是 我 的 来 炮 》 一 
容 的 原创 度 上 ， 将 作品 划分 为 多 个 截然 不 同 的 话题 系 ”经 播 出 ， 迅 速 收获 18 亿 次 观看 量 ， 成 为 当时 最 为 流行 
列 ， 既 有 党 政文 化 建设 、 当 地 实时 的 社会 民生 新 闻 消 ”的 热 播 网 剧 。 无 锡 宜兴 融 媒 体 中 心 的 记者 敏锐 捕捉 到 
息 发 布 ， 也 有 结合 当地 文化 元 素 制作 的 系列 微 纪 录 片 ”作家 顾 漫 的 籍贯 一 一 宜兴 ,立刻 对 其 进行 专访 ,发 布 " 跟 
节目 、 方 言 科 普 短 视频 、 互 动 话题 讨论 等 ， 通 过 微 信 ” 随 《 你 是 我 的 荣 焰 》 看 “ 陶 都 ”宜兴 ”的 系列 报道 和 
公众 号 、 自 建 的 多 媒体 矩阵 平台 App、 抖 音 等 媒体 平 人 物 专 访 。 微 信 公 众 号 “宜兴 发 布 ” 也 是 同步 发 出 “ 现 
台 实 现 全 屏 分 发 ， 突 出 展现 自身 融 媒 体 品牌 的 地 域 特 ” 实 版 的 于 途 ， 宜 兴 人 的 未 耀 ! ”的 推送 ， 将 关注 点 落 
色 ， 既 通过 自 建 App 实现 与 当地 民众 的 直接 互动 、 对 在 优秀 的 宜兴 人 身上 ， 整 体 提 高 宜兴 融 媒 体 中 心 品牌 
话 , 又 通过 短视 频 在 全 国 范围 内 宣传 当地 的 美食 文化、 ”的 调 性 和 层次 。 
风俗 吸引 受众 ， 使 得 该 县 级 融 媒 体 中 心 旗下 的 平台 账 1.2 县 级 融 媒体 的 品牌 价值 及 营销 误区 
号 从 单一 地 发 布 消息 ， 逐 渐 成 为 一 种 走 进 百姓 生活 、 县 级 融 媒 体 中 心 的 品牌 价值 在 于 如 何 因地制宜 ， 立 


chinaXiv 


基金 项 目 : 江苏 省 高 等 教育 教改 研究 一 般 项 目 “ 项 目 名 称 : “新 文科 ”背景 下 跨 学 科 复 合 型 人 才 培 养 体系 研究 与 实践 ” 
(项 目 编号 : 2021JSJG237 ) 。 


202310.00115Vv1 


chinaXiv 


足 于 当地 民生 ， 建 设 具 有 当地 特色 的 融 媒 体 和 矩阵 ， 具 备 
“用 户 思维 ”。 在 选取 新 闻 热 点 话题 、 选 择 宣传 报道 平 
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户 讨论 使 用 的 社 群 ， 不 断 优化 软件 的 互动 功能 ， 在 
App 内 单独 开辟 “互动 ”板块 ， 当 用 户 遇 到 、 看 到 任 


台 时 ， 都 应 坚持 以 用 户 为 核心 ， 从 群众 中 来 打造 有 温度 
的 融 媒 体 品 牌 ， 潜 移 默 化 地 以 大 众 喜闻乐见 的 传播 形式 
将 融 媒 体 品 牌 的 核心 概念 与 所 发 布 的 视频 内 容 紧密 结 
合 ， 做 有 态度 的 媒体 ， 为 民 发 声 的 融 媒体 品牌 ， 在 内 容 
过 剩 且 专注 度 稀 缺 ， 短 消息 视频 泛滥 成 灾 的 时 代 ， 迅 速 
抢占 市 场 份额 ， 收 获 属于 自己 的 忠实 用 户 。 

当下 诸多 县 级 媒体 仍 处 在 传播 者 视角 ， 以 转载 省 
部 级 或 者 央视 新 闻 、 人 快讯 等 为 主 ， 对 当地 民生 、 文 旅 


何不 良 行为 都 可 以 拍照 上 传 到 社 群 内 进行 爆料 .讨论 ， 
用 户 还 可 以 在 社 群 内 推荐 当地 美食 景点 ， 打 卡 上 传 有 
关 传 媒 教育 的 朗诵 演讲 视频 ， 发 布 相关 求助 信息 ， 众 
人 和 群 策 切实 参与 到 融 媒 体 平 台 的 建设 中 ， 加 深 民 众 对 
宜兴 融 媒 体 品牌 的 价值 理解 ， 借 民众 的 力量 提升 宜兴 
融 媒 体 品 牌 的 好 评 度 、 知 名 度 。 
2.1.3 文化 输出 

近年 来 无 锡 宜 兴 融 媒体 中 心 巧妙 借用 抖 音 等 短视 


资讯 的 新 闻 报 道 少 之 又 少 ， 与 民生 脱节 ， 缺 乏 接地 气 
的 有 效 新 闻 采 集 ， 极 大 程度 上 降低 了 与 当地 用 户 的 交 
互 性 联系 ， 这 会 导致 当地 居民 的 使 用 频率 降低 ， 对 于 
一 些 新 锐 政策 、 融 媒 和 矩阵 新 变革 的 知晓 度 低 ,， 出 现 “ 当 
地 所 打造 的 融 媒 矩阵 是 做 给 外 地 人 看 的 , 片 无 实用 性 ” 
的 情况 。 配 套 的 融 媒体 矩阵 平台 模板 单一 且 粗 糙 ， 视 
觉 效 果 差 ， 使 得 大 部 分 用 户 丧 失 使 用 欲望 ， 使 得 用 户 
品牌 忠诚 度 低 、 黏 性 差 。 
2. 长 三 角 县 级 融 媒 体 的 品牌 营销 与 传播 
2.1 长 三 角 县 级 融 媒体 品牌 营销 的 呈现 形式 及 特点 

相 较 于 其 他 地 区 依托 转载 、 搬 运 物料 资讯 的 县 级 
融 媒体 中 心 ， 长 三 角 地 区 则 以 融合 思维 实现 县 级 融 媒 
体 品 牌 营销 的 “ 破 圈 ”生长 。 长 三 角 县 级 融 媒 体 中 心 
的 品牌 营销 大 致 旦 现 出 致力 于 精品 短视 频 原创 ， 深 刻 
认识 到 原创 短视 频 对 于 宣传 自身 融 媒 品牌 ,传递 对 应 
的 品牌 价值 观 的 必要 性 ; 狠 抓 社会 层面 关注 度 高 的 热 
点 话题 报道 ， 具 备 强 社 会 性 和 互动 性 ; 最 大 限度 利用 
所 采集 的 新 闻 ， 针 对 不 同 用 户 群 体 实 现 多 元 化 产 出 相 
关内 容 , 最 大 限度 拓宽 受众 群 , 实现 全 屏 分 发 的 特点 。 
2.1.1 融 媒 和 矩阵 

长 三 角 县 级 融 媒 体 中 心 在 网 站 及 客户 端 等 发 布 阵 
地 ， 建 立 起 融 媒 矩阵 平台 ， 将 零碎 、 单 一 的 栏目 单元 
整合 归 置 ， 以 此 促进 各 方 新 闻 资 讯 信息 融通 ， 并 逐渐 
形成 融 媒 品牌 的 产业 链条 ， 让 用 户 深 度 体验 “ 融 媒 和 矩 
阵 平台 ” 带 来 的 便利 。“ 看 宜兴 ”手机 客户 端的 融 媒 
和 矩阵 平台 内 汇集 了 32 个 栏目 单位 ， 从 党 政 人 大 机 关 发 
布 的 纲领 性 文件 到 宜兴 文化 、 科 技 、 生 态 、 民 生 等 多 
领域 的 实时 动态 发 布 ， 多 元 复合 的 新 模式 使 得 宜兴 融 
媒体 中 心 癌 “ 融 媒 强 阵 ”逐步 迈进 ， 路 界 助 推 宜 兴 融 
媒体 中 心 营销 精品 品牌 ， 收 获 独家 流量 。 
2.1.2 互动 社 群 

新 兴 融 媒体 产业 的 长 足 发 展 使 得 用 户 的 社会 需求 
不 断 增 强 ， 宜 兴 融 媒体 中 心 狠 抓 用 户 心理 ， 建 设 供用 


频 平 台 , 推出 涵盖 宜兴 文化 、 方 言 、 美 食 、 发 展 政策 、 
交通 建设 等 多 方面 的 系列 精品 短视 频 。 值 得 一 提 的 是 ， 
宜兴 融 媒 体 中 心 在 形式 上 一 改 传统 新 闻 消 息 类 短视 频 
文字 信息 或 主持 人 坐 播 出 镜 解说 的 方式 ， 采 用 宜兴 方 
言 结合 普通 话 出 镜 讲 当 地 文化 、 聊 民生 问题 、 说 政策 
新 ， 拉 近 与 受众 之 间 的 距离 。 依 托 宜兴 当地 有 和 名 的 
紫砂 过 文化 和 特色 美食 ， 推 出 《 阳 鲜 茶馆 》《 小 君 访 
谈 》《 看 宜兴 》《 高 喇叭 》《 苹 言 苹 语 》 等 话题 类 栏 
目 , 在 Twitter、Youtube 等 国际 媒体 平台 同步 运营 账号 ， 
将 相关 短视 频 、 推 文 翻译 成 英文 ， 进 行 多 平台 分 发 ， 
使 得 宜兴 文化 迈 出 国门 ， 实 现 跨 文化 输出 。 
2.2 ”长 三 角 县 级 融 媒 体 品 牌 建设 多 媒体 平台 矩阵 的 作 
用 与 价值 回报 

相 较 于 传统 媒体 具备 的 强 政治 属性 及 单 向 输出 的 
社会 民生 属性 ， 长 三 角 县 级 融 媒体 搭建 的 多 媒体 平台 
和 矩阵 可 以 使 其 再 添 一 层 商 业 属 性 ， 形 成 “媒体 + 产业” 
的 全 新 经 营 模 式 。 

长 三 角 地 区 张家港 县 级 融 媒体 中 心 为 更 好 地 反哺 
党 政 新 闻 、 社 会 民生 报道 等 单元 的 栏目 建设 ， 向 上 接 
收 当 地 政务 微 信 平台 的 管理 业务 ， 向 下 落实 到 民众 日 
常生 活 中 所 和 需 的 节日 庆典 、 汇 演 等 事务 中 去 , 本 着 “为 
民办 实事 ， 为 民 谋 福 社 ”的 融 媒 品牌 理念 ， 在 “今日 
张家港 ”客户 端 建设 起 多 媒体 矩阵 平台 ， 为 用 户 提供 
广 且 精准 的 服务 ， 打 造 一 款 有 温度 的 民生 品牌 ， 以 最 
真实 的 样子 走 进 民众 的 生活 中 ， 得 到 用 户 的 青睐 ,在 
民众 的 口 口 相传 中 不 断 拓展 、 收 获 全 新 的 业务 分 支 ， 
用 商业 服务 所 得 的 天 利 报酬 反哺 建设 融 媒 体 中 心 ， 引 
进 前 沿 技术 , 收纳 传媒 领域 尖端 人 才 , 形成 良性 循环 ， 
使 得 张家港 融 媒体 品牌 牢 牢 扎根 在 县 级 融 媒 体 中 心 的 
前 沿 ， 提 升 了 张家港 城市 的 美誉 度 。 
3. 中 国 融 媒体 的 品牌 营销 与 传播 
3.1 县 级 融 媒体 品牌 营销 与 传播 的 发 展 策略 

县 级 融 媒体 中 心 想 要 进一步 提升 品牌 的 可 持续 发 
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展 能 力 ， 就 不 能 再 简单 地 拘泥 于 传统 媒体 的 营销 传播 
形式 ,应 当 结 合 自 身 融 媒 品 牌 的 特色 、 受 众 的 切实 需求 ， 
紧 跟 新 媒体 时 代 的 潮流 发 展 不 断 适应 新 的 发 展 策略 ， 
利用 新 的 媒介 传播 营销 模式 达到 拓宽 品牌 营销 渠道 、 
强化 品牌 建设 权威 性 的 作用 。 因 此 ， 网 络 融 媒 技术 的 
长 足 发 展 无 疑 成 为 县 级 融 媒 体 品 牌 营 销 传 播 的 优质 媒 
介 。 此 时 县 级 融 媒 体 中 心 可 以 利用 电 商 平台 、 网 络 直 
播 等 新 运作 模式 实现 全 平台 分 发 、 营 销 ; 与 各 大 相关 
企业 之 间 等 达成 双向 合作 ， 实 现 跨 区 域 的 营销 策略 ， 
助力 县 级 融 媒 品 牌 的 发 展 。 
3.1.1 县 级 融 媒 体 品 牌 的 跨 区 域 营销 策略 

当下 ， 县 级 融 媒体 中 心 要 想 在 一 众 传媒 集团 当中 
脱颖而出 ， 就 必须 制定 属于 自己 的 营销 策略 ， 发 挥 好 
固有 的 政治 、 经 济 、 地 理 位置 等 优势 ， 优 先 赋 能 新 领 
域 的 传媒 阵地 。 就 目前 来 看 ， 县 级 融 媒 体 中 心 开辟 跨 
区 域 合作 是 一 种 兼 具 可 行 性 和 必要 性 的 品牌 营销 策略 
形式 ， 融 媒体 中 心 不 仅 可 以 在 自己 擅长 的 领域 ， 充 分 
发 挥 月 身 专 业 优势 为 跨 区 域 建设 发 展 添砖加瓦 ， 还 可 
以 通过 这 种 形式 拓宽 受众 群体 ， 依 附 于 其 他 行业 本 身 
具备 的 品牌 知名 度 乘势 而 上 ， 让 所 属 县 级 融 媒 体 品 牌 
行 得 更 远 ， 实 现 跨 界 合作 的 资源 共享 ， 互 利 共 顾 。 

张家港 市 融 媒体 中 心地 处 长 三 角 经 济 带 ， 充 分 享 
有 长 三 角 一 体 化 发 展 带 来 的 资源 优势 。2021 年 9 月 张 
家 港 融 媒 集团 与 上 海 铁 路 局 达成 合作 ， 率 先 拿 下 张 家 
港 高 铁 站 的 媒体 独家 代理 权 ,获得 高 铁 站 贵宾 室 品 宣 、 
营销 的 管理 权 。 在 后 续 的 广告 业务 承办 中 ， 张 家 港 融 
媒体 中 心 精准 把 握 城 市 文明 、 融 媒 品牌 文化 与 张家港 
高 铁 站 服务 理念 三 者 间 的 关系 ， 将 所 有 可 用 的 优质 资 
源 进 行 整合 集约 ， 为 上 海 铁路 局 打造 涵盖 城市 风貌 、 
城市 文明 的 广告 宣传 片 ， 在 日 乘客 流量 巨大 的 高 铁 站 
内 反复 循环 播放 ， 并 同步 上 传 到 融 媒 和 矩阵 平台 上 ， 经 
互联 网 二 度 传播 引流 后 ， 使 得 上 海 铁路 局 、 张 家 港 高 
铁 站 内 宣传 片 同 张家港 融 媒 体 品 牌 一 起 ， 以 倍增 的 速 
度 收获 曝光 量 和 粉丝 量 。 
3.1.2 县 级 融 媒体 品牌 营销 与 中 国企 业 的 强 关联 
国家 级 媒体 和 省 部 级 媒体 具备 的 雄厚 财力 、 充 足 
的 人 力 资源 ， 以 及 政府 部 门 的 公信 保障 ， 其 影响 力 和 
权威 性 自然 是 一 众 县 级 融 媒 体 中 心 无 法 比拟 的 ; 同时 ， 
新 媒体 市 场 近年 来 涌现 出 一 批 又 一 批 互联 网 信息 科技 
有 限 公 司 ， 这 些 企业 不 论 在 算法 、 资 源 、 服 务 模式 ， 
还 是 创意 、 运 车、 营销 方式 上 都 遥遥 领先 一 众 县 级 融 
媒体 中 心 。 因 此 ,县 级 融 媒 体 的 品牌 营销 想 要 突出 重围 ， 
解决 当下 面临 的 市 场 痛 点 问题 ， 就 要 依托 于 “本 土 化 
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特色 ”对 症 下 药 ， 找 到 与 品牌 理念 契合 的 中 国企 业 ， 
与 其 强 强 联合 ， 输 出 适 配 两 者 的 精品 内 容 ， 提 高 相关 
合作 企业 的 契合 度 ， 形 成 不 可 分 割 的 强 关 联 性 ， 在 合 
作 中 借 力 播 下 属于 自身 融 媒 体 品 牌 的 种 子 ， 日 积 月 累 
形成 属于 自己 的 社会 网 络 ， 将 品牌 营销 落实 到 每 一 处 
网 络 节点 ， 使 得 该 县 级 融 媒体 品牌 所 传播 的 理念 与 社 
会 政治 、 经 济 体系 血脉 相连 ， 不 可 分 割 ， 开 辟 属 于 自 
己 的 品牌 营销 阵地 。 

当下 县 级 媒体 数字 化 技术 传播 程度 较 低 ， 无 法 被 
更 多 的 人 和 企业 关注 到 。 县 级 融 媒体 中 心 便 有 责任 为 
其 推广 ， 将 融 媒 和 矩阵 平台 作为 地 基 ， 与 本 土 企业 达成 
合作 ， 共 同 建立 直播 基地 ， 通 过 直播 的 形式 助力 乡村 
振兴 ， 与 国家 政策 紧密 相连 。 例 如 ， 张 家 港 融 媒 体 中 
心 在 2021 年 便 与 中 国企 业 京东 集团 达成 合作 ， 将 张 家 
港 融 媒 品牌 旗下 的 “今日 张家港 ”App 融 媒 商城 与 “ 京 
东 ”App 的 直播 平台 建立 联系 ,共同 推出 国内 首 个 “县 
级 融 媒体 . 京东 直播 基地 ”。 在 每 日 的 数 场 直 播 中 ， 
主播 在 介绍 产品 的 同时 会 同步 讲解 相关 的 背景 文化 ， 
使 得 当地 的 特色 文化 同 农 副 产品 一 道 被 更 多 的 人 知晓 ， 
甚至 远 销 海外 ， 受 到 许多 外 国友 人 的 青睐 和 赞许 。 通 
过 直播 后 显示 的 700 万 余人 次 的 观看 记录 ， 以 及 平台 
统计 的 所 有 商户 成 交 的 12179 个 订单 数据 , 不 难看 出 ， 
张家港 融 媒体 品牌 在 与 中 国企 业 的 合作 中 收获 品牌 曝 
光量 和 好 评 ， 在 收获 巨大 品牌 影响 力 的 同时 ， 助 力 当 
地 经 济 、 文 旅 发展 ， 推 动 当 地 数字 化 经 济 的 发 展 ， 实 
现 品牌 溢价 。 
3.2 县 媒 与 央 媒 品牌 营销 与 传播 策略 的 差异 化 分 析 

央 媒 作为 全 中 国 最 具 权 威 性 的 国家 级 媒体 ， 其 所 
发 挥 的 势能 和 影响 力 均 是 不 可 估量 的 。 纵 观 央 媒 近 年 
来 在 互联 网 平台 上 展现 出 的 品牌 营销 和 传播 策略 ， 可 
以 明确 : 央 媒 在 做 大 做 强 主流 平台 的 同时 ， 绝 没有 拘 
泥 于 单一 的 传统 媒介 发 布 渠道 ， 而 是 以 极 快 的 速度 紧 
跟 时 代 潮 流 搭建 起 体系 完备 、 责 任 到 人 的 融 媒体 矩阵 
平台 ， 集 拌 音 、 快 手 、 微 信 等 国内 优质 传媒 资源 于 一 
体 , 在 多 平台 开通 认证 的 媒体 账户 。 例 如 《人 民 日 报 》、 
新 华 社 、《 经 济 日 报 》 等 媒体 的 子 品 牌 均 同步 开通 抖 
音 账号 ， 由 管理 和 运营 进行 双重 把 关 。 聊 民众 最 感 兴 
趣 的 、 说 用 户 最 想 知道 的 ， 用 最 真诚 的 方式 收获 大 量 
社会 受众 的 关注 和 点 赞 ， 尽 显 专业 和 权威 。 

因此 ， 越 来 越 多 的 县 级 融 媒体 品牌 学 习 央 媒 的 品 
牌 营销 模式 ， 紧 随 其 后 搭建 起 属于 自己 的 融 媒 体 矩 阵 
平台 ， 在 平台 内 创作 带 有 地 方 特色 、 文 化 等 元 素 的 短 
视频 ， 在 宣传 自身 融 媒 品牌 的 同时 ,带动 当地 文 旅 事 
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表 1 《 融 媒 体 账户 运营 数据 对 比分 析 》 (截至 2023 年 3 月 ) 
级 别 融 媒 账号 名 平台 作品 总 数 总 粉丝 量 总 获 赞 量 平均 获 赞 量 获 赞 率 
央 媒 《人 民 日 报 》 半音 5100 个 1.6 亿 108.6 亿 212.94 万 0.000196077 
央 媒 央视 新 闻 半音 7512 个 1.5 亿 76.5 亿 101.84 万 0.000133124 
县 媒 偶 但 张家港 半音 3755 个 32.8 万 875.8 万 0.23 万 0.000262617 
县 媒 看 宜兴 半音 2191 个 8.5 万 80.6 万 0.04 万 0.000496278 


业 的 发 展 。 宣 兴 融 媒体 品牌 旗下 的 宜兴 发 布 、 看 宜兴 
等 微 信 平 台 ， 在 整改 前 的 关注 量 在 15.7 万 左右 ， 经 过 


宜兴 融 媒体 品牌 的 一 系列 战略 调整 ， 宜 兴 融 媒 中 心 迅 
速 看 齐 央 媒 ， 转 变 品牌 营销 策略 及 传播 方式 后 ， 和 截至 
2021 年 11 月 底 ， 宜 兴 发 布 双 微 融 媒 矩阵 平台 的 粉丝 
量 高 达 45 万 余人 次 ， 增 长 近 3 倍 ， 其 单条 推送 阅读 量 
也 达到 1 万 人 左右 ， 成 为 无 锡 政务 影响 力 十 佳 媒体 平 
台 之 一 。 

其 实 ， 据 长 三 角 地 区 县 级 融 媒 体 中 心 和 中 国 其 余 
2500 百 多 个 县 级 融 媒 体 中 心 近 年 来 所 运营 的 账号 流量 
和 品牌 营销 的 成 果 资料 显示 : 截至 2023 年 3 月 , 长 三 
角 地 区 县 级 融 媒体 中 心 的 发 展 势头 较 好 ， 已 遥遥 领先 
一 众 县 级 融 媒体 中 心 ， 成 为 县 级 融 媒 体 中 心 品牌 营销 
的 标杆 。 但 是 ， 当 将 长 三 角 地 区 发 展 较 快 的 部 分 县 级 
融 媒体 品牌 旗下 的 账号 数据 与 央 媒 旗下 相关 账号 的 流 
量 数据 进行 分 析 ， 通 过 比较 两 者 间 的 数据 差 值 (具体 
参照 表 1 所 示 ) , 又 发 现 : 从 平台 总 粉丝 量 、 总 点 赞 量 、 
平均 获 赞 量 等 角度 出 发 ,长 三 角 地 区 发 展 较 好 的 县 级 
融 媒体 品牌 营销 的 数据 远 远 落后 于 央 媒 ,但 从 获 赞 率 
上 看 ， 县 级 融 媒体 品牌 营销 的 数据 又 略 胜 一 筹 ， 究 其 
原因 ， 应 当 是 传播 当地 特色 、 文 化 时 所 形成 的 融 媒体 
私 域 流量 所 致 。 

3.3 县 级 融 媒 体 营销 ， 实 现 品牌 溢价 的 未 来 发 展 思路 

综 上 ， 依 据 所 分 析 的 数据 ， 可 以 寻找 到 县 级 融 媒 
体 在 未 来 实现 品牌 营销 甚至 品牌 溢价 的 发 展 方向 。 即 
县 级 融 媒 体 在 打造 品牌 权威 性 、 特 殊 性 ， 以 及 创作 内 
容 等 方面 仍 需要 提升 、 改 进 ， 要 进一步 挖掘 符合 自身 
融 媒 品牌 调 性 的 内 容 ， 学 习 央 媒 将 报道 范围 逐步 扩展 
到 全 社会 领域 的 典型 人 物 、 事 件 ， 增 强 互动 性 ， 使 得 
融 媒 品 牌 与 观众 的 契合 度 逐 步 提升 。 在 必要 时 也 可 以 
寻求 央 媒 、 中 国企 业 的 帮助 ， 与 其 建立 合作 ， 在 合作 
中 不 断 更 新 符合 市 场 环 境 和 社会 民众 需求 的 县 级 融 媒 


体 品牌 营销 发 展 策略 ， 将 其 变 成 自身 超越 其 他 县 级 融 
媒体 品牌 的 武器 。 在 融 媒体 大 环境 下 ， 实 现 县 级 融 媒 
体 中 心 的 品牌 溢价 。 唤 
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